QUALIFICA

REGISTO DE NOMES GEOGRAFICOS OU TRADICIONAISSOMO
MARCA!

1A melhor forma legal de proteger nomes geogréfioastradicionaisusados para
designar produtos agricolas, agro-alimentaresnio alimentares é através do
respectivo registo como Indicacdo Geografica (IGxomo Denominagédo de Origem
(DO), ou, ainda que com menor eficacia, como Egfidades Tradicionais
Garantidas (ETQ)

2. Na sequéncia do registo como DO ou comd KB abrigo do Regulamento n°
1151/2012, estes nomes geograficos ou tradicionais ficanaliegnte protegidos
contra:

a) Qualquer utilizacdo comercial directa ou indmede uma denominacao registada para
produtos ndo abrangidos pelo registo, quando @ssdatos forem comparaveis aos produtos
registados com essa denominagdo, ou quando tatagfb explorar a reputacdo da

denominacao protegida, inclusive se os produt@sartilizados como ingredientes;

b) Qualquer utilizacdo abusiva, imitacdo ou evoocagénda que a verdadeira origem dos
produtos ou servicos seja indicada, ou que a deraw@o protegida seja traduzida ou
acompanhada por termos como «género», «tipo», dmetocestilo» ou «imitagdo», ou

similares, inclusive se os produtos forem utilizadomo ingredientes;

c) Qualquer outra indicacdo falsa ou falaciosa tuanproveniéncia, origem, natureza ou

qualidades essenciais do produto, que conste dod@emnamento ou da embalagem, da
publicidade ou dos documentos relativos ao prodeno causa, bem como contra o

acondicionamento do produto em recipientes susegptile dar uma impressao errada sobre
a origem do produto;

d) Qualquer outra pratica susceptivel de induzionsumidor em erro quanto a verdadeira
origem do produto.

3. Na sequéncia do registo como ET@o abrigo do Regulamento n° 1151/20éstes
nomes ficam protegidos contra qualquer utilizagéiesseva, imitagcdo ou evocacgao, ou
contra qualquer outra pratica susceptivel de imduzonsumidor em erro.

4. Nos termos do Cadigo da Propriedade Industdatggisto das denominacbes de
origem ou das indicacOes geograficas de produtoslr@entares confere o direito de
impedir:

a) A utilizacdo, por terceiros, na designacao ou neesgmtacdo de um produto, de

qualquer meio que indique, ou sugira, que o produtojuestao é originario de uma regiao
geografica diferente do verdadeiro lugar de origem;
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b) A utilizacdo que constitua um acto de concorrédeisieal, no sentido do artigo 10-bis
da Convencao de Paris tal como resulta da Revis&siubcolmo, de 14 de Julho de 1967;

c¢) O uso por quem, para tal, ndo esteja autorizadotpelar do registo.

As

palavras constitutivas de uma denominacédo dgemriou de uma indicacdo geografica

legalmente definida, protegida e fiscalizada nédlepo figurar, de forma alguma, em
designacdes, etiquetas, rotulos, publicidade oisquar documentos relativos a produtos néo
provenientes das respectivas regides delimitadas.

Esta proibicdo subsiste ainda quando a verdadagano dos produtos seja mencionada, ou

as

palavras pertencentes aquelas denominacfesdmacies venham acompanhadas de

correctivos, tais como «género», «tipo», «qualidameoutros similares, e € extensiva ao em-
prego de qualquer expressao, apresentacao ou cagébiigrafica susceptiveis de induzir o
consumidor em erro ou confusao.

5. No entanto, o atraso de anos que se registaconlecimento das IG e DO e das ETG
no sector agricola e agro-alimentar, imputavel ntaidamente aos servicos do
Ministério da Agricultura e no sector ndo alimenfaor caréncia de regulamentacao
adequada do Cdédigo da Propriedade Industrial, atttar® a que se acautele, na
medida do possivel, a utilizacdo de nomes geogsafici assimilados ou tradicionais
com potencial para serem reconhecidos como IG mo @O ou mesmo como ETG.

6. Surgem, assinginda que com eficacia menor do que o registo coni@ ou como
DO ou mesmo como ETG, a possibilidade de tais nomremseegistados como:

a) Marca Colectiva de Associacdoou
b) Marca Comercial

7. E mais interessante que o registo seja feitnocklarca Colectiva de Associacio
(MCA), ja que se torna mais facil demonstrar a legitaded do pedido, face a
existéncia de um Agrupamento de Produtores, benpamrdesejo expresso de sO
permitir o uso da Marca Colectiva da Associacdo Associados que cumpram as
regras de producéo aprovadas (ou em fase de apmygpelo mesmo grupo de
Produtores. Por outro lado, o registo como MCA piermque o Agrupamento e 0s
Produtores se inteirem do sistema e comecem alheabacom consisténcia,
antecipando o futuro registo comunitario e as saAgyacdes, designadamente em
matéria de controlo das especificagbes constante€atderno respectivo ou em
matéria de gestdo do nome registado como IG ou &Mo

Para que o INPI possa considerar valido o pedidoregdgsto da Marca Colectiva de
Associacao, ha que considerar que:

7

a) Nao podem ser aceites pedidos como, por exempkp ‘Gbe Lisboa”, j4 que é
considerado como meramente descritivo e sem edichglintiva,

b) No entanto, se ao pedido de registo de “Pao deo&isfor associado um elemento
com eficacia distintiva, como por exemplo, um lggdtoriginal, uma imagem alusiva
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ou uma frase diferenciadora, ja o pedido poderasesiderado. De notar que uma
fotografia do produto NAO é considerada como tesfitzicia distintiva, que imagens
de monumentos importantes da “terra” jA estarAwgw@mente registadas e que
frases como “o melhor” ou “verdadeiras” ou “os @sigenuinos” ndo sao geralmente
consideradosDe salientar, ainda, que os dois elementos — vexbiEdurativd” -
devem ser apresentados em conjunto e ndo comop#gas separadas, ja que a
analise do INPI recaira sobre o conjunto dos deimentos

c) Para fundamentacéo do pedido de registo, devengde ao INPI:
- cOpia dos Estatutos do Agrupamento de Produtores,
- lista dos corpos sociais,
- cOpia, ainda que sintética, do Caderno de Espacies do produto,
Nos estatutos ou em regulamentos internos develestaexpresso:

- quais as pessoas que tém direito a usar a Mastectva de Associacéo (normalmente
apenas 0s associados),

- quais as condicbes em que pode ser utilizada smmemarca (normalmente pela
demonstracdo do cumprimento de todas as regrasaotes do Caderno de Especificactes,
incluindo ndo s6 as questdes relativas ao prodamtambém as relativas a materializacdo do
uso da marca, como dimensoes, locais, cores, etc.),

- quais os direitos e obrigacdes dos interessadosaso de usurpacdo ou contrafaccéo
(normalmente através de apresentacdo de queixalfgunmto das autoridades competentes,
quando se trate de situacbes causadas por entidaigaas ao Agrupamento. Quando se
trate de infracgbes ou irregularidades cometidésspessociados, deve haver uma tabela que
inventarie tais situacdes e indique as sancOessmwndentes a aplicar pelo proprio
Agrupamento ou a denunciar junto das autoridadespetentes).

Ndo esquecer que se o0 registo for feito por via ctéeica
(http://www.marcasepatentes.pt/index.php?section-8®ndo aconselhavel ler atentamente primeiro o
documentoregras e disposicées disponivel através da mesma pags@jorna muito mais barato

e que os elementos referidos podem ser enviad$Rigor via informatica, conforme bem
explicado no documento atras referido.

8. Ha que estar, no entanto, vigilante, ja queaee disse anteriormente, o registo como
Marca Colectiva de Associacdo (ou como marca caalge um nome geografico
ou assimilado ou tradicional acompanhado de umtilsgdu outro elemento que
confira eficacia distintiva ndo € suficiente (sénaolG ou como DO o seria, ou como
ETG embora com menor grau de proteccdo) jA queo®ugrupos, entidades ou
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empresas podem registar 0 mesmo nome, desde qugatuado por outro logotipo

ou elemento que confira eficacia distintiva emg&taao registo ja efectuado.

No entanto, neste caso seria possivel ao AgrupantEnProdutores opor-se ao registo da
nova marca, se entender que do novo registo resydtajuizos quer para o Agrupamento
quer para o produto e sua reputacédo, ou que ha ma-exploracdo da reputacdo ou que

podem advir riscos de confusdo para 0s consumideies

Ha também que estar vigilante pois comecam a stegtativas de registo como marcas
comerciais de nomes como “Confraria do produto &hsque seja visivel a existéncia de
qualquer ligacdo ao produto ou ao movimento coifcadoem como o registo de marcas
integrando nomes geograficos sO porque a empresa teede social no local, sem que o
produto seja la produzido ou tenha qualquer rel&gstdrica, factual ou de reputagdo com o
mesmo local cujo nome ¢€ utilizado.

9. Em resumo, os Agrupamentos de Produtores querdem o registo dos
nomes geograficos ou assimilados ou tradicionaisoctis ou como DO
ou como ETG ou que pretendam acautelar minimanenseus direitos
ao uso de um determinado nome geografico ou assimig¢ que serve
para designar o seu produto agricola, agro-alimemiando alimentar,
devem urgentemente proceder ao registo de tal noaorap MARCA
COLECTIVA DE ASSOCIACAO, junto dos servicos do INPI
preferencialmente por via electronica, juntandseggiintes elementos:

a) Nome do produtem conjunto contogotipo, imagem, frase ou qualquer

outro elemento que confira eficacia distintiva

b) Cépia dos Estatutos, indicacdo dos corpos socia@m do caderno de
Especificacbes ou sua sintese ou de um documerdgodgscreva o

produto

c) Regulamento Interno (caso os estatutos ndo omefeaplicitando quem
tem direito a usar a marca, as condicdoes de usnadiea e os direitos e
obrigacdes dos interessados em caso de usurpackocontrafaccao.
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A QUALIFICA pode:

J Ajudar a preparar o Caderno de Especificacbes, qugler
gue seja o sector / agricola, agro-alimentar (incindo os
pratos preparados) ou néo alimentar;

J Atestar a “qualidade” de tal documento ou de documao
similar, junto dos servicos do INPI ou de quaisquel
outros;

J/ Obter mais esclarecimentos junto dos servicos do M,
incluindo realizacdo de pesquisas para verificacaaa
existéncia de marcas, logoétipos ou frases ja regslas e
gue possam, por tal facto, impedir o novo registo

/ Ajudar em quaisquer outras tarefas ou accbes que se
enquadrem no seu ambito estatutario, designadamente
ajudando a preparar os documentos referidos em 6.¢)

' A vermelho assinalam-se as diferencas em relag@laccao anterior deste texto

i Estao incluidos no ambito do Regulamento UE 113026s produtos agricolas destinados
ao consumo humano constantes do Ankxdo Tratado e ainda o0s seguintes produtos:
cerveja, chocolate e produtos derivados, produtgabiaria, pastelaria, confeitaria ou da
industria de bolachas e biscoitos, bebidas a basxilatos de plantas, massas alimenticias,
sal, gomas e resinas naturais, pasta de mostarug, §leos essenciais, cortica, cochonilha,
flores e plantas ornamentais, algodéo, 1&, vimépligramado, couro, peles com pelo, penas
e vinagres de vinho. Estdo excluidos as bebidasitesepas, os vinhos aromatizados e 0s
produtosvitivinicolas em geral

i Como ETG podem ser registados os nomes de prodgtésolas destinados ao consumo

humano constantes do Anexo | do Tratado e aindseg@gintes produtos: pratos preparados,
cerveja, chocolate e produtos derivados, produtopatiaria, pastelaria, confeitaria ou da

industria de bolachas e biscoitos, bebidas a basxtiatos de plantas, massas alimenticias e
vinagres de vinho

v Caso exista, num primeiro passo, proteccdo nacitvaakitoria, enquanto ela durar os
nomes em causa ficam protegidos da mesma formapeass no territério nacional

Elab Rev Data Doc n° GT CP Dir Ed Pag

A. Soeiro 02.02.2014 | 24 TT 08 5@ 5/6




QUALIFICA

v Para a proteccéo de IGs e DOs no sector do “vindmt) excepcéo dos vinagres de vinho,

ver Regulamento (CE) 479/2008. Para a proteccd®si®o sector das bebidas espirituosas,
ver Regulamento (CE) 110/2008

Vi Este tipo de proteccdo € exclusivamente comunit@@im havendo lugar a concesséao de
proteccdo nacional transitéria. Por outro lado, séndo as ETG figuras da Propriedade
Industrial ndo estéo protegidas ao abrigo do CodagBropriedade Industrial (CPI)

vii A titulo de mero exemplo, poderia ser aceite

ji%

mas ndo Pao de Lisboa - como elemento verbal -

como elemento figurativo separado
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