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IMPORTANCIA ESTRATEGICA DA PROTECCAO DOS PRODUTOS
TRADICIONAIS PORTUGUESES

A valorizacdo comercial dos produtos agricolas e dgneros
alimenticios que, ou pela sua origem ou pelos seados particulares de
producao, se distinguem dos produtos similaresentes no mercado pode
constituir um contributo significativo para a mailaodos rendimentos dos
produtores e para a salvaguarda da genuinidadecdesos importantes das
regides desfavorecidas e dos modelos de agricuiiensivos ai existentes e,
por vezes, predominantes.

Portugal, tal como a maioria dos povos e cultura&slit@rranicos,
possui um rico patrimonio de produtos agricolasgm-alimentares cujas
caracteristicas qualitativas sdo devidas quer @8gam geografica quer ao
seu modo particular de producéo, baseado em hé&itestrais e em métodos
locais, leais e constantes.

Este patriménio representa um dos tracos fundamsenif@a nossa
identidade cultural como povo e como nacéo peloinwerta salvaguarda-lo
e transmiti-lo as geracdes futuras.

Numa época em que as fronteiras politicas e ecaadniendem a
esbater-se, este elemento diferenciador e idadific assume uma
importancia acrescida.

Mas, para além das componentes culturais e hiagrizs produtos
agricolas e agro-alimentares com caracteristicalitafivas especiais podem
ter um papel relevante numa perspectiva de desemaito rural,
constituindo um elemento estruturante da politgrécala.
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Numa conjuntura de acentuada e crescente libegabzdos mercados
importa desenvolver uma estratégia que conduza aforco da
competitividade dos produtos e das empresas pasagu a melhoria da
organizacdo das fileiras agro-alimentares e a uraernparticipacao dos
produtores agricolas de base na transformacdo ercatizacdo dos seus
produtos.

E neste contexto que se tem revelado da maior tAmpoa a
existéncia de 3 instrumentos juridicos comunitargpe em muito tém
contribuido (e se espera que ainda mais venhamtalor) para ajudar a
desenvolver a estratégia atras referida.

De facto, a proteccao das Denominacdes de Origdas éndicacdes
Geograficas dos produtos agricolas e dos géndrasrdicios (Regulamento
CEE n.° 2081/92), a atribuichdo de Certificados dspeEificidade
(Regulamento CEE n.° 2082/92) e o modo de prodbgdidgico e a sua
indicacdo nos produtos agricolas e nos génerosmtions (Regulamento
CEE n.° 2092/91) tém vindo a revelar-se como instntos estruturantes da
producéo e valorizadores das produc¢des agricolas.

Para além do valor que em si mesmo encerra o dacse encontrarem
protegidos os nomes dos produtos (geograficos adictonais), tem sido
também extremamente valorizador o facto de os césps produtores se
encontrarem consciente e objectivamente inseriéodral de uma regra de
producao que eles mesmos ajudaram a construir i#ap bbrigando-se
voluntariamente ao seu cumprimento.

Ja sao patentes os efeitos benéficos destes imsttasncomunitarios
qguer ao nivel da melhoria das condicGes de proddeddguns produtos, quer
ao nivel da adesao de um numero significativo ddyiores, quer ao nivel do
respeito pelas condicdes naturais de producdopeitegelo ambiente quer,
ainda, ao nivel da melhoria dos rendimentos dosupooes.

Mas é ao nivel da comercializagdo que os progresspdalvez, ainda
mais significativos. A melhoria da apresentacao ercral, o cuidado nas
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embalagens e rotulagem dos produtos, a utilizagat&échicas modernas de
comercializac&o e publicidade comecam a ser patente

E significativo o nimero crescente de estruturasecoiais, incluindo grandes
superficies, interessadas nestes produtos, n&elsdglor que em si mesmo
encerram mas, também, pelo facto de servirem caimaniariz” da politica
de qualidade prosseguida por algumas dessas espresa

Em sintese, @roteccdo das Denominacfes de Origem e das Indicagd
Geograficas tem tido efeitos extremamente benéficoga que permite
utilizar a QUALIDADE como uma estratégia para o mercado e ssibilita
a:

v revalorizacao dos recursofiumanos e materiais, locais e regionais;

v' aquisicdo de dimensdo competitiva através cdacentracdo da
oferta;

v" modernizacdo tecnologica, mantendo o respeito pelasticas
tradicionais e pela qualidade anunciada

v'desenvolvimento d&cnicas de comercializacdapropriadas capazes
de evidenciar, junto dos consumidores nacionais e estrangeiras,
gualidade, a origem e a tradicionalidadele tais produtos;

v'capacidade quantitativa para corresponder anencado que procura
e pagaprodutos quese apresentem e sejanfnaturais”, “com origem
conhecida” , de “qualidade”, etc

E se é verdade que alguns dos produtos protegidtisgdem de uma
reputacdo consagrada pelos consumidores, tamb@&méde que comecam a
acontecer as “primeiras” falsificacOes, os usosiabs de nomes protegidos,
o uso indevido de nomes geograficos, as falsasagheg relativas a
proveniéncia do produto e as imitacfes de rotulies @presentacdo comercial.

Estas e outras situacbes sdo sempre prejudiciaissguencarem do
ponto de vista dos produtores quer do ponto da vses consumidores, pelo
gue sdo sistematicamente combatidas pelos Agrupameie produtores e
pelos servicos oficiais responsaveis.

Rua Pl&cido de Abreu, n® 8 42 Dto  Algés
1495-152 Lisboa Portugal
TM + 351 96 58199 36 T.+ 351214100940  qualificanasoeiro@gmail.com



Ana Soeiro™
Eng? Agronoma e Consultora
Qualificacdo de Produtos Tradicionais

No entanto, os consumidores tém também um papeoriamnie,
alertando para situacdes que encontrem, nao audmias produtos em caso
de davida e procurando informar-se sobre os pradgte beneficiam, de
facto, de uma veridica e merecida proteccao.

Sendo obviamente importante travar, de imediatde egpo de
iniciativas, também é verdade que nalguns casgmode afirmarque “é o
preco a pagar pela notoriedade e reputatd@ém de que s6é normalmente os
produtos com valor e qualidade s&o imitados.

Por outro lado também se tem demonstrado extrentamatorizador
o facto de todos os produtos abrangidos por estesr&s voluntarios estarem
sujeitos a um sistema de controlo levado a ef@tmpyanismos privados.

Estes organismos privados de controlo (OC) séo ceégpenente
reconhecidos e acompanhados pela AdministracadacRubas sdo indigitados
pelos Agrupamentos e Organiza¢des que produzemnssdm causa.

Nestas circunstancias, estdo particularmente besitippados para
efectuarem as accdes de controlo, dada a proximigiad tém em relacdo aos
produtores e dado o conhecimento que tém dasadabdocais.

Também os OC podem assumir papel relevante e égtrat na
valorizacdo dos produtos tradicionais, ja que auopcirem rigorosamente as
funcbes para as quais foram indigitados e recodbs@judam a disciplinar a
producdo e garantem aos consumidores que estédueeara produto genuino
0 com a qualidade esperada.

De facto, também para os consumidores é importemam a sua
disposicdo produtos reconhecidamente tradicior@os) caracteristicas de
gualidade reportadas quer a regiao onde tém argearoquer ao seu modo de
producdo particular. Mas, mais importante aindaué Qs consumidores
reconhecam estes produtos para os poderem adgjuaiorizar.
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Para que possam ser reconhecidos, estes produtEsem@i@am-se no
mercado com a rotulagem habitual para o tipo delytoo acrescida da
menc¢ado Denominacdo de Origem ou Indicacdo Geogréfiainda, com a
MARCA de Conformidade do OC, se tiverem sido cudgmitodas as regras
de producéo que Ihe sao proprias.

Desta MARCA deve constar o nome do produto, o naioe
Organismo de Controlo e um nuamero de série, parosfde controlo e
rastreabilidade.

A qualificacdo dos produtos agricolas e agro-alimeares, atraves
do uso de uma Denominacédo de Origem ou de umaalg@bcGeografica ou
da atribuicdo de um Nome Especifico ou do uso otatto de uma Mencéo
Valorizadora relacionada com o modo de producabcpdar, constitui um
instrumento valorativo importante, sobretudo quandoa QUALIDADE é
encarada como uma estratégia para o mercado

Em sintese, a valorizacdo dos produtos agricolagre-alimentares
passa pela aquisicdo de dimensdo competitiva atrdaéconcentracdo da
oferta, modernizacdo tecnoldgica e valorizacéo réesirsos humanos e do
desenvolvimento de técnicas de comercializacdo papoas, capazes de
salientarem, junto dos consumidores nacionais rarggiros, a qualidade, a
origem, a tradicionalidade ou os modos particulatesproducéo de tais
produtos.

Como elemento potenciador e como estratégia esini®) 0sS
sistemas comunitarios de proteccdo das Denominagée®rigem e das
Indicacbes Geograficas, da atribuicdo de Certiisade Especificidade e de
regulamentacdo do modo de producdo biolégico doesti actualmente
dispositivos de inegavel valor e de grande aplickule.
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